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Jak dopadla soutéz

Na zacatku brezna probéhlo vyhlaseni vysledkii 2. rocniku soutéze Public relations
aneb Ukazte vSem, Ze to délate dobre. Druhyj rocnik prinesl mnoha prekvapeni,
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ale i umisténi jiz ,staryjch mazakii”. Predavani cen a prezentace jednotlivych zarizeni
probéhla v uvolnéné atmosfére na odboru 22. MPSY, jemuz dékujeme za poskytnuti prostor
a technologie.

A NYNi JAK TO CELE DOPADLO:

Barevné domky Hajnice
aneb Hra s barvami

Porota ocenila Barevné domky Hajnice prvnim mistem ve vSech
kategoriich, slovy porotcii ,za celkovy dojem”.

Jako prvni porotu zaujalo logo a propracovany manual pro jeho pouZzi-
ti. Libil se i slogan: Chceme délat néco...zit spolu, ne vedle sebe. Prin-
cip ,barevnosti” je dodrzovan dtisledné ve vSech vrstvach (nazvy a bar-
vy domti, casopis Barevny zpravodaj, Barevny priivodce socialni sluz-
bou, Dilny barevnych prileZitosti, OranZova kavarna pro verejnost). I dal-
8i PR aktivity Barevnych Domku jsou origindlni a pozoruhodné. O vysta-
vé UZ je to jinak jsme informovali v rozhovoru s Lenkou AleSovou Vybor-
né jsou zpracovany i ¢etné tiskové zpravy pro mistni média. Zaujaly i we-
bové stranky, presvédéte se sami: www.barevnedomky.cz

Barevné domky Hajnice

Audiovizudlni prezentace, fotoreportaze
Ustav socialni péce pro télesné postizenou mladez Kocianka, Brno

Kocidanka obdrzela ocenéni za fotografie jiz v prvnim ro¢niku souté- piGSSSIEa
Ze a opét ji v této kategori nikdo neprekonal. Perfektni obrazova do- N :
Kumentace velmi zajimavych a originalnich akci, vysoka kvalita, re-
portazni pohotovost autorti, to vSe prispiva k autentickému dojmu.
Jako byste tam byli sami ticastni. Uz samy nazvy akci lakaji: Vetera-
ni na Kociance, Vylet parnim vlakem do Lednice, Senicup aneb vi-
tézné tazeni do Polska... Dale porotu nadchla audiovizualni pre-
zentace vystavy Kocikomix, komixu, které kreslily déti a samy je ko-
mentovaly, a fota z akce Nechte zmizet zed.

www.kocianka.cz

www.kocianka.cz/fotogalerie

Webové stranky
Slezska diakonie, stredisko Hosana Karvina

Webové stranky ma toto zarizeni pripravené tak,
aby byly srozumitelné i potencionalnim Kklientiim
(informace v alternativni podobé), jsou prehled-
né, hojné pouzivaji srozumitelné piktogramy, a po-
roté se moc libily i diky grafické tiprave, navazuji-
ci na logo. Také ocenila prokliky na reportaze v te-
levizi a dalsi videa. Pfejeme hodné uspéchu pri je-
Jjich vylepsovani.
http://www.sdkabo.cz/hosana-karvina
http://www.sdkabo.cz/hosana-karvina-dilny

Redakce dékuje vSem, kteri se do
soutézeni dali a poslali zajimavé
ukazky. Veskeré zaslané materialy
vam na vyzadani zasleme zpét. Tési-
me se na vasi ticast i ve 3. rocniku.
Informace budou zverejnény v caso-
pise Rezidencni péce a na webovyjch
strankach www.rezidencnipece.cz.
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Interni casopis a vztahy s médii a verejnosti
Ctyrlistek, centrum pro osoby se zdravotnim postizenim Ostrava

Toto zarizeni je jiz starym mazakem na
poli Public Relations. Vloni ziskalo oce-
néni za projekt Vsechny barvy duhy. V
letoSnim ro¢niku porota ocenila doma-
ci casopis Ctyrlistku a profesionalitu
zpracovani materialti pro média, inten-
zitu a rozmanitost publicity. O pozoru-
hodné akci propojeni soukromého sek-
toru se socialnimi sluzbami ctéte na
strané 28.

www.uspostrava.cz

Terapeutické aktivity a jejich prezentace
DOZP Sulicka, Praha

V dilndch domova v Sulické uz 1éta vznikaiji ori-
ginalni arteterapeutické a ergoterapeutické pro-
jekty. Vladne tam pohoda a d€lnost, vSude se
néco déje, néco se déla a néco roste, v€etné byli-
nek. Poroté se ale hlavné z dodanych navrhu libi-
la vystava Hrycyklace, z které je vidét, Ze si oprav-
du vSichni hezky hrali s odpadky. Ale vSechny
dalsi vyrobky, které vzniknou v dilné, jsou s pat-
ricnou publicitou verejné prodany, a zarizeni tak
kromé posileni image ziska penize na pomucky
a material pro vznik dalsich krasnych dél.

Komunikace
Palata, Domov pro zrakové postizené, Praha

Za podporu individuality klienti

Palata ma dlouholeté zkusenosti ve spolupraci s médii a verej-
nosti, a vzdy spravné vyuzivala své historie a specialniho poslani.
A tak zcela prirozené vyplynulo, Ze kdyzZ pred Sesti lety do Pala-

ty nastoupil novy klient, ktery mél literarni nadani, dostal prostor
nejprve v mistnim casopise, ale pak i v jinych médiich, zacal na-
konec s pomoci Domova vydavat i vlastni knihy. Rovnéz pozoru-
hodny je pribéh zrakové postizené klientky, ktera prestoze ztrati-
la zrak v 18 letech, dokaze nyni diky technice hmatového modelo-
vani tvorit krasné keramicke plastiky. A Palata ji organizuje vysta-
vy a souvisejici publicitu.

Originalni akce pro klienty
Domov duchodct Bystrany

Reminiscencni terapie v Bystfanech zvana Vzpomin-
kové Kufry, je obecné velmi rozsifend, ale porota oce-
nila formu jeji prezentace, a to jak vystavu v zarizeni,
spojenou s vydanim publikace, tak i publicitu v mé-
diich. V broZurce je ke kazdému Kkufru ve zKkratce pre-
vypraveén zivotni pribéh jeho majitele, mnohdy velmi
dojimavy. Je to priklad dobre zvladnuté akce, ktera
ma pozitivni vliv jak na Klienty a jejich pribuzné, tak
i na zaméstnance Domova. A samoziejmé diky pub-
licité posilila i dobré jméno Domova ,pod paraplic¢-
kem”.

Nejlepsi vyrocni zprava
Centrum socialnich sluzeb mésta Letovice

Porota se rozhodla udélit v 2. ro¢ni-
Ku soutéze Zvlastni uznani, a to za
vyro¢ni zpravu. Kritéria pro hodnoce-
ni byla: Srozumitelnost a tedy i dob-
ry Cesky jazyk, seriéznost, povaha in-
formaci - hodnoceni z pohledu bu-
douciho klienta, propagace dobrého
jména instituce pro verejnost.

Cela vyrocni zprava je umisténa na
wwuw.cssletovice.cz.
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